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l. Sytuacja wydawcow prasowych

Ci, ktorzy nie potrafili zy¢ bez codziennej gazety, porzadnego
tygodnika czy ciekawego miesiecznika, zaczeli powoli w naturalny
sposob odchodzi¢. Mtodzi zachtysneli sie rewolucja
technologiczng, bezptatnym dostepem do tresci publikowanych
w sieci, btyskawicznym przekazem informacji, mozliwoscia
przekazywania wiadomosci, ale rowniez swoich racji i przemyslen
za pomocg medidéw spotecznosciowych i forow dyskusyjnych.
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l. Sytuacja wydawcow prasowych

Czy mtodzi ludzie nie czytaj3
i pozostajg nam tylko wierni
odbiorcy nalezacy do starszych
pokolen?
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l. Sytuacja wydawcow prasowych

Czy mozemy powoli ogtaszac
Smier¢ wydawnictw
drukowanych?
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l. Sytuacja wydawcow prasowych

Czy tradycyjne redakcje prasowe
znikng z krajobrazu srodkéw
przekazu?
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l. Sytuacja wydawcow prasowych

Jak wydawcy maja przystosowac
sie do zmieniajgcego sie tak
dynamicznie rynku odbiorcy?
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l. Sytuacja wydawcow prasowych

Jak zrewolucjonizowac organizacje
pracy w redakcjach, zeby produkt, na
ktory oczekuja potencjalni czytelnicy

dotart do nich btyskawicznie i na
dodatek trafiat w ich rzeczywiste
potrzeby?
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l. Sytuacja wydawcow prasowych

| kolejny segment niezwykle istotny dla wydawcow,
jako ludzi prowadzacych przedsiebiorstwa,
w ktorych rachunek ekonomiczny jest
wyznacznikiem ich pozycji rynkowej:

Jak poradzi¢ sobie ze stale rosngcymi
kosztami, ktore generowane s3
W hajwiekszym stopniu przez nowe
technologie?
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l. Sytuacja wydawcow prasowych

Sprobujmy podjac trud znalezienia na nie odpowiedazi.

1. W jaki sposdb okresli¢ naszego odbiorce, pamietajgc, ze mamy do czynienia
z trzema typami oséb korzystajgcych z szeroko rozumianych mediéw

A. tych, ktdrzy korzystajg wytgcznie z tego, co otrzymaja w sieci,

B. z grupg, ktdra oprdcz systematycznego wykorzystywania tresci oniline takze siega
dodatkowo po prase drukowana

C. wreszcie 0sdb (zapewne gtdownie starszych), dla ktérych istnieje tylko druk.

Odpowiedz na pytanie kim jest nasz odbiorca przyblizy nas znacznie do znalezienia
odpowiedzi na pytanie drugie

2. Czego poszukuje odbiorca, jakich tresci oczekuje od przygotowanego przez nas
przekazu? To implikuje kolejng kwestie.

3. W jaki sposob podzieli¢ tresci pomiedzy wydanie drukowane a online? Co dostarczaé
tylko do sieci, a co tylko do papieru, a co tu i tu. A w zwigzku z tym

4. Czy tresci online nie wptyng negatywnie na wielkos¢ sprzedazy wydan drukowanych?

5. Wreszcie, jak zorganizowac prace w redakgji?

Piotr Piotrowicz, Potudniowa Oficyna Wydawnicza Sp. z 0.0.
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Il. Organizacja pracy
w redakcji

Piotr Piotrowicz, Potudniowa Oficyna Wydawnicza Sp. z 0.0.



Prasa drukowana - jak rozwija¢ w erze Internetu

Il. Organizacja pracy w redakcji

Wydaweca prasy drukowanej, prowadzacy jednoczesnie portale
informacyjne, stoi przed nie lada wyzwaniem. Czy dla potrzeb
Internetu powotac odrebng redakcje? Jezeli tak, to w jaki sposob
utozyc jej relacje z redakcjg obstugujgca wydanie papierowe?
W praktyce Potudniowej Oficyny Wydawniczej testowalismy dwa
rozwigzania.

Pierwsze z nich — wspdlna redakcja dla tresci drukowanych i on line
mozna schematycznie przedstawic tak, jak na ponizszym rysunku.

Piotr Piotrowicz, Potudniowa Oficyna Wydawnicza Sp. z 0.0.
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Il. Organizacja pracy w redakcji
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Il. Organizacja pracy w redakcji

W przywotanym modelu dziennikarze z jednej redakgji
przygotowujg materiaty dziennikarskie tak dla wydania
drukowanego (tygodnik) jak i dla potrzeb portalu informacyjnego.
Tzw. kontent mozna podzieli¢ na materiaty o charakterze
newsowym oraz inne gatunki dziennikarskie.

NEWS
POZOSTALE GATUNKI DZIENNIKARSKIE

Drugie z testowanych rozwigzan to niezalezne redakcje dla portalu
informacyjnego i dla gazety drukowanej. Schematycznie
przedstawiam je na ponizszym diagramie.
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Il. Organizacja pracy w redakcji
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Il. Organizacja pracy w redakcji

Czy tresci w sieci odbierajg nam czytelnikdw prasy
drukowane;j?

Czy powoduj3a to nasze wilasne przekazy publikowane
na naszych portalach informacyjnych i ewentualnie
branzowych, czy tez dotyczy to konkurencyjnych
portali informacyjnych?
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l1l. Zarabianie w Internecie
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Ill. Zarabianie w Internecie

W jaki sposob zarabia¢ w Internecie — to z pozoru banalne pytanie
spedza sen z oczu wydawcow. Przychody z sieci sg pochodng
atrakcyjnosci serwisu — stagd naturalna jest presja na tworzenie
ciekawych tresci, podanych w sposdb, ktory zaakceptujg internauci. Po
okresie, kiedy wydawcy zwracali mniejszg uwage na jakosc¢ tresci
w sieci, doszliSmy do sytuacji, w ktorej profesjonalizm, przemyslane
publikacje, dobry warsztat znow stajg sie istotne. Internauta nie chce
dostawac juz tylko i wtgcznie chtamu. Bo wydawcy zrozumieli, ze nie
mniej wazne jest jednak to, zeby odbiorca nabywat dany produkt
swiadomie. A to oznacza, ze moze miec sktonnos¢ do zaptacenia za
publikowane tresci. Jesli tak czyni, to dla wydawnictwa nie ma
wiekszego znaczenia, czy wyda on pienigdze na papier, czy tez uzyje to
tego smartforna albo tabletu.
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Ill. Zarabianie w Internecie

Swiadomy wybdr produktu oznacza zaangazowanie odbiorcy.
Decyzje podejmowane sg nie na zasadzie przypadku, ale
wynikaja z analizy potrzeb i ich realizacji przez dostepny w sieci
przekaz — informacyjny, handlowy czy ustugowy. To oznacza, ze
dotychczasowe tresci, ktore krolowaty w sieci wymuszajgc
jedynie klikalnos¢ o oglgdalnosc juz nie wystarczajg. Wydawcy
i ich klienci stawiajg coraz bardziej na jakosc , przedsiewziecia
angazujgce odbiorce, pomagajgce zbudowac jego profil potrzeb.
Dotyczy nie tylko reklamy, ale tez tresci publikowanych w sieci.
Stad coraz wieksze znaczenie kontent marketingu i reklamy
natywnej.
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1. Zarabianie w Internecie

W sposob zdecydowany muszg ewoluowac umiejetnosci
sprzedawcow. W Potudniowej Oficynie Wydawniczej pracownicy
dziatow handlowych sg zobowigzani do uczestnictwa
w szkoleniach poprawiajgcych ich kompetencje
i odpowiadajgcych na zmieniajgce sie zapotrzebowanie.
Niezbedny jest bardzo Scista wspotpraca z dziennikarzami
— reklama staje sie bardzo czesto pochodng tresci publikowanych
w sieci. Dzieje sie tez odwrotnie — reklama powoduje, ze
pojawiajg sie okreslone tresci.
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Ill. Zarabianie w Internecie

Nieduzi wydawcy prasy lokalnej borykaja sie z problemami w dostepie
do technologii umozliwiajgcych targetowanie reklam, budowe modeli
freemium badz innych typu — w zamian za wykonanie jakiejs akcji
umozliwianie dostepu do serwisu, wreszcie zakupy tresci w roznych
sposob — abonamenty, prenumeraty, zakup na sztuki itp. To utrudnienie
dostepu nie wynika z bariery braku odpowiednich technologii, ale
przede wszystkim z ograniczen finansowych. Monetyzacja tresci w
Internecie nie jest mozliwa bez odpowiednich narzedzi. A ze w sieci jest
wielki potencjat, Swiadczg przyrosty sprzedazy i innych dochodéw
generowanych przez portale informacyjne i branzowy Potudniowej
Oficyny Wydawniczej. Ten dynamika, co najmniej od trzech lat, na razie
oscyluje w granicach 80-100% wzrostu w relacji rok do roku.
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